Na dann mal los!
rLeidenschaft
trifft auf
Professionalitat”

So kann man den Titel des Podcast
iibersetzen, den die Automechanika
mit FML als exklusivem Medienpartner
jetzt an den Start bringt:
,Passion meets Business”

iel der Automechanika als globale

Leitmesse der Werkstatt/Aftermar-
ket Branche ist es, unseren Betrieben
aus der Lack- und Karosseriebranche
das Thema ,Classic” als Geschéaftsmo-
dell mit seinen ganzen Facetten, aber
eben auch mit dem ganz klaren Fokus
,Geschaft” zu vermitteln.
Dazu gehort natiirlich auch die interna-
tionale Vernetzung. Bislang spielte die
Automechnika in der Klassikszene
noch keine grofie Rolle.

Grund dafiir ist sicher auch, dass
unsere Branche mit diesem ,Pri-
vatkunden-Segment”  bislang
,fremdelt” und den Fokus iiberwiegend
auf Anderes, wie Steuerung, Autohiu-
ser usw. legt, die aber unter starkem
Margen- und Verdanderungsdruck ste-
hen.

etwas

lassic passt sehr gut zu den strate-
gischen Saulen der Automechani-
ka, die da sind:
Innovationen,
Nachhaltigkeit,
Elektrifizierung, Digitalisierung, KI
Weiterbildung und Workshops
Nachwuchsgewinnung

Ech wenn einen das Gefiithl be-

chleicht, dass mittlerweile jeder
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Zweite seinen eigenen Podcast hat, so
tduscht das denn doch, denn man trifft
immer wieder auf Menschen, auch in
unserer Branche, die den Begriff zwar
schon einmal gehdrt haben, aber doch
nicht so genau wissen, was das eigent-
lich ist.

Ein Zahlenbeispiel: laut einer ARD-Stu-
die haben von ca. mehr als 80 Millio-
nen Menschen in Deutschland von dem
Wort , Podcast” gehort, aber nur 18 Mil-
lionen haben in den letzten 12 Monaten
einen Podcast gehort.

etzt, genau jetzt ist also der richtige

Moment gekommen mit einem Pod-
cast zu beginnen.
Das Medium ist mittlerweile etabliert
genug, um nicht ein kleines Nischenda-
sein zu fristen.Es gibt zwar bereits viele
Podcasts, aber noch sind die Anbieter-
zahlen iiberschaubar.
Logisch dabei, dass die Anspriiche der
Horer an die Qualitit der Produktion
allgemein gestiegen ist, aber gerade im
Business-Umfeld zdhlen derzeit Authen-
tizitdt und Ndhe noch mehr als Alles an-
dere.

Welche Griinde sprechen denn
noch fiir einen Podcast?

Darauf gibt es deutlich mehr als eine
Antwort:

Podcasts werden vor allem auch mobil
konsumiert.

Podcasts bestitigen einen Expertensta-
tus. Wer regelméfiig Inhalte zu einem
Thema wie Classic verdffentlicht, stellt
seinen Status und sein Know-how dar.

EDITORIAL

Los geht's mit ,Passion meets Busi-
ness”!

Das wird Thr Branchen-Podcast bei dem
Experten aus der Classic-Szene iiber
Chancen, Herausforderungen und ihre
personliche Leidenschaft fiir histori-
sche Fahrzeuge sprechen.

Moderiert wird das vom Classic-Exper-
ten Jiirgen Book.

Unterstiitzt von uns: der Fachzeitschrift
FML Online-Plattform
www.fml-aktuell.de.

und der

ochmals in Kiirze ein herzliches

Willkommen zum Automechanika
Podcast ,Classic meets Business”.
Herzlich, Thr

Wolfgang Auer, Chefredakteur





