Das ist schon
iiberraschend,
wie sich Automarken
wappnen!

mmer wieder kommen Autohersteller

im After-Sale mit neuen Ideen um die
Ecke. Mehr oder weniger erfolgreich,
aber immer schén verbramt und durch-
aus als Konkurrenz fiir unsere Branche
zu verstehen.

orsche startet nun eine Online-Platt-

form fiir Fahrzeugfolierungen.
Individuelles Design auf Knopfdruck:
Porsche Digital bringt mit ,Second
Skin"
den Start, mit dem kiinftig Fahrzeuge

einen Online-Konfigurator an

nach eigenen Vorstellungen foliert wer-
den konnen.

eben klassischen Designs aus dem
Motorsport lassen sich so bei-

spielsweise durch Fashion und Kunst
inspirierte Entwiirfe realisieren. Ebenso
sind originale und bislang unveréffent-
lichte Porsche-Farben wahlbar. Die
Plattform arbeitet dafiir mit renommier-
ten Kinstlern, Designstudios, Folie-
rungsanbietern und Herstellern von
Vinyl-Farben zusammen.

Weil es sich im Folierungssegment

um einen sehr fragmentierten
Markt handelt, haben wir mit ,Second
Skin' eine zentrale Anlaufstelle entwik-
kelt, die Qualitdt garantiert und einen
ganzheitlichen Losungsansatz bietet”,

sagt Simon Weiss, Projektverantwortli-
cher der Porsche Digital. Der Gestal-
tungs- und Bestellprozess wird daher
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génzlich iiber ,Second Skin” abgewi-
ckelt:

Der Kunde wahlt das Fahrzeugmodell
aus, gestaltet die Folierung selbststan-
dig oder mit Beratung, erhilt ein unver-
bindliches Angebot und kann die Be-
stellung direkt online tatigen.

Der Porsche-Service gilt nicht aus-
schlieBlich fiir Porsche-Besitzer
Das Angebot ,Second Skin” wird ab
Juli 2019 iiber www.secondskin.design
verfiigbar sein, Vormerkungen sind ab
sofort méglich. Der Kunde kann damit
alle aktuellen Porsche-Modelle und
dariiber hinaus auch Fahrzeuge ande-
rer Automobil-Marken folieren. Preis-
lich startet eine Folierung des gesam-
ten Fahrzeugs bei zirca 4000 Euro.

portlich im ironischen Sinn, muss
man dazu sagen!
Ubrigens: das kénnen wir doch auch -
oder?
Herzlich, Thr

Wolfgang Auer, Chefredakteur



